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Mundo virtual

Parageneraringresos, Twitterno
descartacobrar porsu servicio

Losfundadoresdelaempresa
dijeron que nocreen enlos avisos
publicitariosenlaplataformay
destacaronlasbtusquedasen
tiemporeal. Buscandarleuna
rentabilidad alared.

os fundadores de la plataforma de

microblogging Twitter dicen que la
compania en algin momento cobrara
por los servicios que presta, pero no es-
ta claro por cudles, ni como generara la
mayor parte de susingresos.

“Llegara un momento en que podras
completar un formulario o algo asi y
darnos dinero”, dijo el cofundador y eje-
cutivo en jefe Evan Williams, y agregé
que “estamos trabajando en eso ahora
mismo”.

En su séptima edicién, la conferencia D:
All Things Digital, organizada por el dia-
rio The Wall Street Journal, cuenta entre
sus entrevistados a los maximos referen-
tesdelaindustria. En 2007, la citareuni6
en una misma mesa a los fundadores de
Apple y Microsoft , Steve Jobs y Bill Ga-
tes,enunacharlainformal sobre diversos
aspectos del &mbitodelatecnologia.

Williams y el otro fundador, Biz Stone,
mencionaron posibles maneras de ge-

Los creadores de Twitter enlaentrevistaenlaque anunciaron su posicion

nerar ingresos, entre ellas un servicio
para certificar las fuentes de informa-
cion. Por ejemplo, Dunkin” Donuts po-
dria pagar para asegurarse de que no
hubiera impostores que enviaran men-
sajes ensunombre.

Sobre Twitter

Twitter es un servicio que se utiliza
desde diversos programas de terceros
para smartphones y computadoras de
escritorio. Al respecto, Williams sefial6

LlegalLinkeados, elblogdela
Escuelade Cienciasdela
ComunicaciondelaUniversidad Fasta

Las nuevas tecnologias van atrayen-
do a diferentes organizaciones de todo
al mundo a sumarse a ellas e imple-
mentarlas con diferentes objetivos. Es
el caso de la Escuela de Ciencias de la
Comunicacién de
la Universidad
Fasta de la ciu-
dad, que elaboré
un interesante
proyecto al que
Ilamé Linkea-
dos. El mismo se
trata de un we-
blog, pero cuenta
con varias parti-
cularidades.

Linkeados es un blog redactado por
ocho estudiantes de las dos carreras
que componen dicha Escuela, Locu-
ci6n y Comunicacion Social, van des-
de el segundo al cuarto ano de las mis-
mas. Con dicha estructura busca la
transversalidad y el intercambio de
experiencia entre estudiantes avan-
zados y otros que recién comienzan su
camino. Ellos son Ivan Bassi, Melina
Diaz, Santiago Fourastie, Tomas
Lombardo, Gastén Luis, Rodrigo
Maydana, Tania Morbidoni y Ninela
Teso. Todos ellos coordinados por el li-
cenciado José Di Bartolo, egresado de
la casa de altos estudios, quien dirige
elequipo que semana tras semana lle-
va acabo diferentesinformes.

Desde su puesta en marcha desde
marzo del presente afio, se trata de po-
nerderelievelaimportancia del forma-
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Conectando en tiempos digitales

to para la experiencia comunicacional
y periodistica. Es por que se utiliza fre-
cuentemente la video-entrevista para
luego subirla a YouTube o la aplicacién
de herramientas 2.0 como Dipity (linea
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de tiempo), TagCloud (nube de etique-
tas), Twango (comparte audio), Flickr
(comparte fotos) o GoogleMaps.

Cada uno de los integrantes tiene co-
mo premisa escribir algo semanal-
mente relacionado no sé6lo con la vida
universitaria en general o de la Uni-
versidad en particular, sino también
de la ciudad. Eso hace que las temati-
cas sean diversas y de interés general.
Por eso no sera raro ver en Linkeados
un informe sobre las elecciones pega-
do a uno de las tribus urbanas, a otro
sobre los futuros profesionales de la
escuela y a otro del emisario submari-
no, por ejemplo.

Aquellas personas que deseen ingre-
sar en Linkeados lo pueden hacer y
compartir con este grupo de futuros
profesionales las diferentes perspecti-
vas que ellos proponens

que la compania se encuentra mas ocu-
pada por los datos que fluyen porlared
que en disefiar una aplicacién de escri-
torio. “Sin embargo, vamos a realizar
algunos ajustes en el sitioweb”, dijo.
Losaccidentes aéreosen el rio Hudson
o en las ciudades de Denver y Amster-
dam pusieron a Twitter como el claro
ejemplo de la consulta de informacién
entiemporeal. Sobre ello, remarcé el ti-
po de busqueda, diferente a Google.
“Una de las propiedades de Twitter es
la velocidad en la difusién de la infor-
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macién”. Luego de ser aclarado por Biz
Stone en el blog oficial de la compania,
Williams volvié a confirmar que no se
encuentran involucrados en la produc-
cién de un programa de TV. “No quere-
mos hacer un show nosotros mismos”.

Tras casiuna hora de preguntas de los
periodistas Walt Mossberg y Kara
Swisher y de la audiencia, los fundado-
res de Twitter no dieron una explica-
cién clara del modelo de negocios de su
empresa, segun detallé la agencia AP.
Stone esquivé la pregunta de cudl seria
la principal fuente de ingresos de Twit-
ter dentrode dos afios.

Williams dijo que no estaba en contra
de usar imagenes publicitarias (ban-
ners en lajerga) pero que éstasnolo en-
tusiasmaban. “Creo que seria proba-
blemente la cosa menos interesante
que podriamos hacer”, dijo.

Twitter ha atraido a millones de usua-
rios con su servicio gratuito de mensa-
jes de hasta 140 caracteres en que los
usuarios pueden decir qué estan ha-
ciendo o pensando, desde un teléfono
celular, un sitioweb oun programa.

La pequena empresa de 43 empleados
ha sido el centro de especulaciones de
que podria ser comprada por una de las
grandes companias tecnoldgicas, pero
Williams dijo que cree que Twitter se-
guira siendoindependiente s

Mate con papas fritas, nuevo blogen LACAPITAL

Internet permite todo. Pero absoluta-
mente todo. Por ello, el diario LA CAPI-
TAL digital cuenta a partir de hoy con
una blogger que esta situada a miles de
kilémetros dela ciudad. Se trata de Pa-
tricia Munoz, una periodista que ac-
tualmente vive en Nueva York, Esta-
dos Unidos. Segun su descripciéon de
perfil, Patricia dice que es marplatense
de alma, gringa de profesion. Esposa,

madre de familia, amante de las letras
y convencida de que la musica no tiene
fronteras. Alucinada por la tecnologia y
cualquier cosa que den en la tele. De
Broadway a la Diagonal Pueyrredon,
las caminé a las dos, pero el perfume a
tilo lo guardo en el corazén. Pueden en-
contrar el blog en http://lacapital-ma-
teconpapasfritas.blogspot.com o en
http://www.lacapitalmdp.com/blog =

Microsoftlanzé Bingy
buscadarle peleaaGoogle

El arma de Microsoft para recuperar
terreno en internet esta lista. Kumo,
tal como se conocia a la version de
pruebas interna, se llama finalmente
Bing y promete “profundizar la expe-
riencia con un enfoque de experiencia
del usuario y herramientas intuitivas
que ayudan al cliente a la hora de to-
mar decisiones”.

Martin Spinetto, gerente de Marke-
ting para los Servicios Online de Micro-
soft Hispanoamérica, explicé las carac-
teristicas que -segun la empresa- dife-
rencian a Bing del resto de los buscado-

res. En primer lugar, dijo Spinetto, “s6lo
el 25% de las busquedas son exitosas en
su primer click, por lo que Bing ha sido
disefniado para ofrecer los mejores resul-
tados sumados a caracteristicas propias
como el Quick Preview y Best Match pa-
ra que el usuario sepa que su click esta
dirigidoaloqueestabuscando”.

En segundo lugar, “Bing organiza los
resultados delasbusquedas de manera
inteligente, clasificando en categorias
dindmicas millones y millones de resul-
tados, simplificando la tarea de bus-
queda”=



